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IL PROGETTO La Aido ha deciso di promuovere la donazione di organi attraverso la musica e le emozion

Ecco “LLAmico che non conosco”
Cosi la musica unisce e salva vite

Bl Promuovere la donazione
di organi attraverso la musica e
le emozioni. E questa l'idea alla
base del progetto “Lamico che
non conosco”, ideato dal cantau-
tore Alessandro Casalis in colla-
borazione con AIDO Piemonte e
Limo Comunicazione. Il format
nasce per sensibilizzare le perso-
ne sul tema del dono della vita,
portando questo messaggio di-
rettamente nelleaziende. Al cen-
tro del progetto c'# il racconto
personale di Casalis, che attra-
verso canzoni e monologhi con-
divide la sua esperienza legata a
un trapianto di fegato. Un mo-
mento della sua vita che diventa
strumento per ispirare e coinvol-
gere chi ascolta. La forza di que-
sto racconto risiede nella sua
autenticitd, capace di creare con-
nessioni emotive profonde. Ogni
performance rappresenta un‘oc-

casione per riflettere sul valore
della donazione e sull'importan-
za di prendere una decisione
consapevole su temi cruciali co-
me quello del dono degli organi,
dei tessuti e delle cellule. Questo
progetto, tuttavia, non & solo una
performance artistica. E un’op-
portunita per le aziende di inte-
grare nei propri valori temi so-
cialmente rilevanti. Portare
“L'amico che non conosco™ inun
contesto aziendale significa pro-
muovere la sostenibilita, raffor-
zare la coesione dei team e co-
struire una cultura dell'inclusio-
ne. La musica e le storie di vita
personale diventano strumenti
per migliorare il clima azienda-
le, favorendo dialogo e collabo-
razione. La collaborazione tra
AIDO Piemonte e Limo Comuni-
cazione rende il progetto ancora
pil significativo. Da un lato, Al-

DO porta la propria esperienza e
il proprio impegno nella sensibi-
lizzazione sul dono della vita.
Dall'altro, Limo Comunicazione,
con la sua esperienza come so-
cietd benefit, sottolinea I'impor-
tanza di portare nelle aziende
messaggi che abbiano un impat-
to positivo sul tessuto sociale. La
sinergia tra questi attori permet-
te di veicolare un messaggio po-
tente e trasformativo, capace di
unire persone e organizzazioni
attorno a valori universali. Per le
aziende, partecipare a “L'amico
che non conosco™ rappresenta
un’occasione concreta per fare la
differenza. Portare questi temi
nelle imprese significa non solo
sensibilizzare, ma anche dimo-
strare che @ possibile integrare
responsabilita sociale e crescita
umana all'interno del proprio
operato quotidiano,
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